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QU'EST-CE

QUE L'ART
DE VIVRE ?

C’est une maniere simple et agréable de
bien vivre, avec du plaisir, de U’équilibre, et
du bon gout chaque jour.



Haute Couture et Beaute Gastronomie

N~ -

Industrie du luxe

Tourisme



4
ek .
—O—/ 5l Haute Couture et Beauté & ——0O
-, A \=
" ! l
® R sl o v, Shabestan W@, P R“ed
*.\0\0 = {‘é % %
R :
: o s -
p § .é'? ¥ % Rue V. — Titanique - The Show - 4 ©
) 3 e
o < £ e ey \.\\\'ze’ L ” ~ 2 & »
o o A R S (@) @ Le Br
*\G 3 4 (4 > Qv ()
*' Q.Q < > & - \)e s N
> 5 . z\\ = Q) o
/ & | Inmovation PAR/002 g S ¢
; : a nnovation 2 (7
The Peninsula Paris @ 4 - u% =) e Q&e» ~ 2 §?
& g? & Paris School of ) pour courir e o #
% ) S S Tourism & Communication g < 4 & o ,
% ‘ S Acmesionfiors $ p e 5 o LePalais de LE}
S > o o v e ©
% ¥ 5§ tie $ & et &
< S & £ (®) % o ™ Ch £
NS ;F & S b %, & @ R % 4
§, o 'P ’%0 % opo 5 e \‘06 /-y\S‘e' @ E OQ b Ga b <
@ & % . ¥ %, ¥ NG es € i R gy
§J % %, P (DN Q))e > @’b
3 (%) ” | 76, /' 4 s Square
2 %%, (1en) 4 . g Marigny S
¢ A 3 %, ' Q@ £ Franklin D. Roosevelt (M) C'ba,% P
2 P < S.
& = X , , Al 1 4 Rl | Yse 5
"f’ Le Relais de lEntrecote &g) "op ,@\Q €s =) S
-~ - O/\i\ “\o(\ . KN
% & : @ <
o ) o | W : Q 4
ie's @ X 4 % Z Champs-Elysées @ €s (_--/7‘9
~ & N # 7 . —Clemenceau Moo
§ A\ ¢ S
zal- & 650 e% Av. Montaigne e Imp. d'Antin - é‘/ys
S @ & &8 (=) PG ”
iere (M) M \ ¥ o s, \ P 2!
7 & & $ o %, La Galerie Dior (=) =
Q@ T, & 3 < W ¢ p, S
ss v % Grand Palais (@) 2 @ petit P
7 Palais Galliera @ . ()
b e / M se Yves 2 Go\)\o 4 p
usée Yve 2 oo t Yo, 4 =
v/ Saint Laurent &2 we? %y 7
Temporarily closed ‘x\O w opo . @ =
™~ (R) ’ o \ W %, =
imp &&) Musée national des-arts ) 4 X o &
asiatiques - Guimet (@) e < o
- | @ \ . + “CrlaReine + = _CrlaReine
Palaistdeffokvol ) Alma-Marceau (&) e O




4
—O—/ 5l Haute Couture et Beauté & — 0
Y % U = CJ ()
" !
A E Le triangle d'or ez
*'\0 § - g @ u
W & s 3 % g, — -0
§ & Y e '/E’r Titanique - The Show - 4 ’
. o 5{? < e Moy \.\\\'e,e’ = ” “ © & >
R & < (< RS @) © L
S ¥ > ) o &
DN <& < @ W
D . e~ "\ IS X
p (o) _ Nike House of <° o [
The Peninsula Paris &) . N e =l Innovation PAR/002 2 o ¥
- = L___J Ceafort et amorti W 2 )
@ Q « (=} R;
& 9L _ Paris School of o pour coxrir e o #
b '\é’ S & Tourism & Communication g < 4 e ~ 6
S, ¢ X ‘i@ S Admission Hors ! NS (-_,o\\ c y e
< A & B Parcoursup S 4 & ] > Le Palais de LEI
% ¥ ¥ & s 7 S & e a
& o sE& J/ %, (&) % &’ g S04 E
2\ O & S 7 & S A N; 00 £) =
& Q G* 4 RN <& PRA 0‘\ D ™
$ K ) %, v %o ® Nl w"’os S o gl G,
L & % e ¥ %, Q&z K s @ = o Qb tiy
2 \ ¥ S, W : @
Q9 'S © % 4 3 R 2 N
(@) 5 G, A 4 w Square
5 % (1en) “ % Marigny A
© % v ' 'S S
¢ & 3 %, @ J % Franklin D. Roosevelt (M) Cba,,, 9
9 P < % S éb
& b X\ /(} < @ /‘ys =
X Le Relais dellEntrecote &) %, @° Ces 0 1
< = % o B8 &
y 7oy 7 ¢ (=*) (&) ¥
M @ 4 3 ¥ v I z R 4y. Q
ie's @) y Lk 8 ] ¢ Champs-Elysées ® S ¢y
v, & & % : —Clemenceau s e
S & o % Av. Montaigne @3 e Imp.- d'Antin 2 s
3 :)0 (124 ) S E) A & o
iere (M) y /& o A% - %
¥ & LS S N Q ,
R K4 © SO %, La@alerie Dior @ - =
@ (JGG Q v; Q& vﬁ' 4 n /-‘ <
0/3‘ - . S
s v Grand Palais ¢ i
PARC'S Palais Galliera @ ) 20 ‘ S @ Petit P
Musée Yves o® “GO‘“ '9(,0 5
4 Saint Laurent & 03 t S ¢ =
Temporarily close ‘x\o ® ‘%p () £
® (o) Muséenational desarts ) 4 ) X » /&’o €
7 /asiatiques - Guimet 2.6 e <
- ¥ i = Crla Reine
+  _CrlaReine * =
Palaistdeffokvol ) Alma-Marceau M) @ e = T O




IE

Haute Couture et Beaute——&—=&%

(@)

A |

C

il

PLACEDELA
(ONCORDE

Le triangle d'or



&— Haute Couture et beauté ——&%—=——-

Le tailleur et la petite robe
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les foulards Hermes
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Inside the fabulous Diorcg&
of ‘Mrs. Harris Goes to Pars

By Raquel Laneri
Published July 14, 2022 | Updated July 14, 2022, 6:53 p.m. ET
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.1e fabulous Dior couture
«S. Harris Goes to Paris’

2 Laneri
1. the documente. B} «ed July 14, 2022 | Updated July 14, 2022, 6:53 p.m. ET

. Coco Chanel” Thursday, ».

_________________________________________________________________________________________________________
1

i tous ces noms sont synonymes de beauté, d'élégance et d'un art de |
— \/jVFe QUi cONtribuent beaucoup a fagonner une certaine image de (g =—

:' France.
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Key figures
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France is the world’s

&

140
player in the fashion 130 of the world’s 270 luxury
and luxury goods sector brands are Erench

The total combined
turnover for the luxury

o goods and fashion ezs 4 B
sectorsin 2023 is | 4
The French luxury el 5 4 B the total exports for
goods sector is the perfume and

responsible for close cosmetic sector in

to a million direct 2023
and indirect jobs

Source : Ministry for Culture
and the Comité Colbert

https://www.atout-france.fr/en/mice/us/fashion
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https://www.atout-france.fr/en/mice/us/fashion
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Gastronomie

La gastronomie frangaise est une partie importante de l'art de vivre et de l'industrie du
luxe. En France, la nourriture n'est pas juste une question de manger.

La Qualité avant la Les Techniques Une Expérience, pas
Quantité culinaires comme un art  seulement de la Nourriture.
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Gastronomie

Aliments de luxe

Fromage

Macarons

Haute Cuisine



Gastronomie

Aliments de luxe

Fromage

Macarons
1,600 varietes de fromages

+3,6 milliards d'euros

Haute Cuisine



Gastronomie

Aliments de luxe

Macarons o
1,34 milliard d’'euro

Haute Cuisine



Gastronomie

Aliments de luxe

</
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+68,4 milliards d'euros

Haute Cuisine
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Tourisme

e tourisme de shopping
_e tourisme gastronomique
_e tourisme culturel et







Tourisme

Les monuments les plus visites chague année

Notre-Dame de Paris
Centre Georges-Pompidou ==» +6 millions
Louvre

iffel Tower
la Villette
sneyland



Tourisme

Les monuments les plus visites chague année

Notre-Dame de Paris
Centre Georges-Pompidou
| ouvre = +6 millions

iffel Tower
la Villette
sneyland

THE LOUVRE MUSEUM



Tourisme

Les monuments les plus visites chague année

Notre-Dame de Paris
Centre Georges-Pompidou
Louvre
Eiffel Tower ==» +6 millions




Notre-Dame de Paris

Centre Georges-Pompidou
Louvre

Eiffel Tower

Cite de la Sciences de la Villette
Disneyland

- +3.5 millions



Notre-Dame de Paris

Centre Georges-Pompidou

Louvre

Eiffel Tower

Cite de la Sciences de la Villette
Disneyland == +13 millions




Tourisme

Les monuments les plus visites chague année

Notre-Dame de Paris +12 millions

le tourisme a rapporte environ 82

milliards d'euros a la France.
Cite ¢
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Bibliothéque

o https://www.madaboutmacarons.com/best-macarons-paris/?

o https://www.fortunebusinessinsights.com/us-and-europe-
macarons-market-107211

o https://wwwuverifiedmarketresearch.com/product/france-
foodservice-market/?

o https://www.economie.gouv.fr/cedef/fiches-
pratigues/informations-statistigues-tourisme?



https://www.madaboutmacarons.com/best-macarons-paris/?utm_source
https://www.fortunebusinessinsights.com/us-and-europe-macarons-market-107211
https://www.fortunebusinessinsights.com/us-and-europe-macarons-market-107211
https://www.verifiedmarketresearch.com/product/france-foodservice-market/?utm_source
https://www.verifiedmarketresearch.com/product/france-foodservice-market/?utm_source
https://www.economie.gouv.fr/cedef/fiches-pratiques/informations-statistiques-tourisme?utm_source=chatgpt.com
https://www.economie.gouv.fr/cedef/fiches-pratiques/informations-statistiques-tourisme?utm_source=chatgpt.com

[ art de Vivre:
Industrie de Luxe

Yara GOMAA
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