AGENCE D’ECO-CONCEPTION

Agence d'éco-conception
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Mu accompagne les acteurs qui proposent un et souhaitent
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En , le Gobi, éco-concgu par Mu a été lauréat du premier francais 100%
dédié ar
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Une , une spin-off du , une équipe de
agence d’ ...ensemble pour développer I
LiV.




AGENCE D’ECO-CONCEPTION

— | WATIERES A PENSER

DURAPL Lr

LVMH

Depuis , Mu réalise chaque année le cahier « Matiéres a Penser ». Une
guarantaine de et de sont proposes
aux équipes créative et marketing du groupe



Mu pour Hennessy

AGENCE D’ECO-CONCEPTION

Note éco- |
conception

Seuil de validation pour
développement

Mu développe une méthode simplifiée de notation du niveau d’éco-conception des
produits développés par le service Merchandising d’Hennessy, a destination des
concepteurs.
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Mu a été reconnue . Mu est déclaré

et agréé
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On ne risque pas de délocaliser notre entreprise.
Le conseil d'administration, c'est nous.
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Introduction a I’éco-conception
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« Le designer-concepteur est
responsable de presque
toutes nos erreurs dans le
domaines des produits, des
outils et de

| 6environnement. €

Victor Papaneck (19231998

Design pour un monde réel, 1970

Une prise de conscience de la question environnementale dans les 70 ’s
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Victor Papaneck, pesignpourun Brezet et Van Hemel, ISO/TR 14062:2002 Thierry Kazazian, iy directive 2005/32/EC BP X30-023 en

monde réel, 1970 [PNUE, 1997] aura I’age des choses légéres, Fran ce et PEF en

2003
Europe

L’éco-conception, de a l’apparition de



Evolution des réglementations sur I’environnement

Source : doapr s ADEME
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1960-1980 1980-2000 depuis 2000
Mesures curatives Mesures préventives Politique intégrée
sur site produit

D’une approche ... a une approche




prise en compte des exigences
techniques et économiques

prise en compte
de I’humain

prise en compte de
I’environnement

Tout produit est source d’impacts

est une démarche préventive«i nt ®gr er | 6environ

conception et le développement de produits (biens et services) »
Démarche cadrée par la norme ISO/TR 14062:2002 (janvier 2003) et plus récemment la NF X30-264 (février 2013)
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Quels enjeux environnementaux pour un Jean?



Identifier les leurs conditions de




et leur transformation jusqu’a




des produits jusqu’au point de et l'utilisateur, les
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... jusqu’a la généreés et leur en fin de vie.
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2. Fabrication 5. Utilisation

L

1. Matiéres premiéres 6. Fin de vie

considere 'ensemble du
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[’éco-conception considére également 'ensemble des éléments nécessaires au produit

sur I’ensemble de son cycle de vie : la notion de systeme produit.



1%
Fin de vie 1 SOA)

Culture du coton

40%

Utilisation

44%

Fabrication

vie permet d’évaluer I'impact environnemental du produit :

exemple de




Jeans
100% Coton

| N | | | | ‘ |
Emissions de gaz Eutrophisation Oxydation Consommation Consommation
a effet de serre photochimique d’énergie d’eau

L’éco-conception est multi-criteres pour traiter les enjeux environnementaux

prioritaires et éviter les transferts de pollution.




Jeans
50% Coton
50% Polyester

N | m | L | |
| | | | | |

Emissions de gaz Eutrophisation Oxydation Consommation Consommation
a effet de serre photochimique d’énergie d’eau

L’éco-conception est pour traiter les enjeux environnementaux

et éviter
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Durée de vie : 1 an

Et integre la notion

: qualité, fonctions, ...

Il Fabrication
Il Coton
I Lavage
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Il Fabrication
Il Coton

Durée de vie : 1 an

Et integre la notion

B Lavage

Durée de vie : 10 ans

: qualité, fonctions, .




1 jeans pendant 10 ans
70
“10 jeans”
60
50
“1 jeans”
40
30
20
10
Il Fabrication
Il Coton
0 ! B Lavage
Durée de vie : 1 an Durée de vie : 10 ans

Et integre la notion

: qualité, fonctions, ...




Service de réparation

Textile anti-tache,
anti bact ®ri en, éé

NON-IRON

Tissu infroissable

Usine a énergies
renouvelables

Ainsi, deux leviers permettent I’éco-conception des produits




MUD JEANS

Augmenter les
services

USES 42 LITER
WATER IN THE FINISHIEL
PROCESS. A PAIR OF

WATER<LESS 5(
USES LESS THAN 1LITER.

TAKE A STEP IN THE RIGHT DIRECTION. VISIT LEVL.COM
TO SEE HOW WE'RE FINDING WAYS TO CARE FOR OUR PLANET.

—

ATERY
ERILESS

Les exemples de LEVI’S et MUD JEANS






L’éco-conception, une opportunite
pour les entreprises?
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L’eco-conception, un facteur de motivation

Les trophées RATP des projets éco-congus valorisent les idées et les salariés !



@ SN

Fin de vie Matériatx

« C’est I’'aspect [de la démarche d’éco-conception] qui était trés
important » [André Malsch, ancien responsable développement durable]




entreprises / 10 + i

maintiennent
ou augmentent
leurs profits

SOURCE : | a pr o-tondemidni: uné analysedteonomig@ clanvier 2014, IDP et Pble éco-conception

La marge bénéficiaire des produits éco-congus est

, comparativement a celle des produits conventionnels



Ecolife 35 Fauteuil relax
RSXA

@ CYCLE DE VIE

D'UN PRODUIT
ECO-CONGU

its
Hausse des ventes des produ
Lafuma éco-concus

x 3 en3ans

« llny a d’un produit éco-congus » [Laurent
Noca, Ancien Responsable écoconception]



L’éco-conception pour préserver son image

ZARA est accro aux
produits chimiques
dangereux

Pour les grandes entreprises : le gain d’image fait partie des principaux moteurs
pour initier une démarche



L’éco-conception pour gagner en notoriéte
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Pour les petites entreprises, un gain en notoriété

Gain d’image ou notoriété validé pour plus de 7 entreprises sur 10
SOURCE : | a pr o-tondeidni uné anaysedteondmia@ clanvier 2014, IDP et PoOle éco-conception



L’éco-conception pour développer de nouveaux produits

Niveaux d’ambition

A ‘ Erasable paper de Xerox

éco-efficacité

diagnostic l méme besoin méme besoin redéfinir et repenser

produit méme produit nouveau produit le besoin

« Quitte a ...quitte a autant

[Gingko 21, Conseil en Eco-innovation]




" Quware

HPC customers

Heating customers

développe un qui permet un
environnemental




L’éco-conception pour développer de nouveaux produits

& THELONDON
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iPad o % 3
=
How does Apple keep out- ‘
inventing the rest of the
»NO.22

TIME Magazine listed Sugru alongside the iPad as one of
the top 50 inventions of 2010.

The iPad was number 34, Sugru was number 22.

Sugru, la pate aréparer et a améliorer, plus innovante que I"Pad?!



L’éco-conception pour développer de nouveaux produits

L’éco-conception et I'innovation, effet rebond de la preoccupation sanitaire pour
Notox



Pour conclure, I’éco-conception,
c’est...



Pour conclure, I’'éco-conception c’est ...

agir par mes achats :
| produits biologiques, éco-pr odui t s, é

CITOYEN
agir par mon métier : agir par mes usages
actions internes, sensibilisations tri d es d®chets, conso
et formations, projet fédérateur dbébeau, é




| ilyaura\'%gse(;ho‘ses ﬁﬁ #
légeres

Une demande éclairée et



Pour conclure, I’éco-conception c’est ...

4 ' ;:»“%' Fetal Heart Monitor, Siemens

Différentes approches de I'innovation



Livre électroniguiesssssssss

RENDEM Series

Une bonne conception et des bénéfices pour I’environnement :




Pour conclure, I’'éco-conception c’est ...

. e o _
EC m— H‘ \ ‘If e & % Gobilab, Gob Setu, Herman Miller
i \\) A ‘A’

Une bonne conception et des bénéfices pour ’humain :



Pour conclure, I’éco-conception c’est ...

Dunlopillo . Freitag
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Une bonne conception et des bénéfices pour les entreprises :
eéconomie locale, économie circulaire, économie de fonctionnalite



« Nous n'héritons pas de laterre de nos parents, nous I'empruntons a nos enfants. »
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du scientifique Einstein, ou alors du poete Saint Exupéry ou bien le Chef indien Seattle



