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YA INDUSTRIE DU LUXE

Place Vendome pour les bijoux, rue L!ll
Faubourg-Saint-Honor¢ pour le prét-a-
porter de luxe, avenue .\lunt.n}_;.nc pour 1;}
haute couture, on appelle ¢a le m.mglg d’or.
Cest la que se trouve réuni tout ce qui pL:ut
faire réver et fait de Paris la capitale qui a
inventé le luxe. Aujourd’hui, le luxe est une
industrie qui x'.\ppa;rtc beaucoup d';lrg.cnt.

Le tailleur et la petite robe noire de
Chanel. le new look de Dior, le smoking de
Saint Laurent, les parfums Guerlain, les
foulards Hermes, les sacs Vuitton, la gastro-
nomie chez Fauchon, tous ces noms sont
synonymes de beauté, d’élégance et d'un art
de vivre qui contribuent beaucoup a fagon-
ner une certaine image de la France.

Coco Chanel a inventé le luxe moderne
en l'adaptant 2 un monde qui bouge et
Pierre Cardin a élargi son marché en créant
le prét-a-porter et son mode de diffusion

De nouveaux créateurs (Jean-Paul
Gaultier), de nouvelles boutiques d’art de
vivie (Colette), de nouveaux designers
(Philippe Starck) permettent a ce secteur
du luxe de s'adapter aux nouvelles formes

B Profession : jeune créateur
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‘1 a fallu une robe, portée par Bj(')rk au Festival
de Cannes 2000 a 'occasion de la présenta-
tion de Dancer in the Dark, pour qu'ils devien-
nent immédiatement célebres. Matthieu
Bureau et Alexandre Morgado, dits Alexandre

UNE INDUSTRIE
DE LART DE VIVRE

Matthieu, font partie de ces jeunes créateurs
nés avec la crise économique. Loin du marke-
ting et de I'image, contre le minimalisme des
‘mn'(‘c\ de crise, le jeune créateur impose ses
envies, ses fantaisies et prend son inspiration
dans la vie. Le Festival des arts de la mode de
H'\‘urc.\ lui offre ses premiers rendez-vous :
tres vite remarqué, il est devenu célebre 2
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) 'endome, la rue du Faubourg-Saint.
Lapla '"Sd 9:‘e Sotbil ur:"gl Saint Ho'noré et l'avenye Montaigne se trouvent sur la rive
droite de |a Seine. - SUv Un plan de Paris ces adresses et dites d ivi
sconor e elles se sont spécialisées, ans quelle activité
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g citez le nom de cing grandes marques du luxe francais.

g Choisissez un créateur de mode frangais et dites pourquoi il est célebre.

m Depuis plus d’un siécle, Paris est la capitale de la mode. Les collections de haute couture et
de pret-a-porter qui y sont présentées deux fois par an ont une influence internationale
surle style et la couleur des vétements. Quelle image de la France est ainsi créée ?

m Pourquoi I'industrie du luxe et de la beauté est-elle devenue un secteur économique et culturel
'Mportant pour la France ?
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Comment
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verner Ul i\l\“
qul {rois cent
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éral de Gaulle
montre qnv'\
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nomie est par
tout, v compris
en politique...
En témoignent
le ror Henni 1V
et sa « poule au
pot », Marie
Antoinette pro-
clamant : « Qu'ils

mangent de la

brioche ! », les
banquets répu-
‘:W]'I\'.lills dc 1.1

Révolution et les innombrables images
culinaires qu'on trouve dans le vocabulaire :
on parle de « cuisine politique », de « pot-
de-vin », de « panier de crabes », etc.

La gastronomie, les plaisirs de la table
sont le premier sujet de conversation des
Francais... 2 table. Ils sont a l'origine d’un
nombre considérable d’ouvrages, guides,
livres de recettes, livres de grands cuisiniers,
et de nombreuses émissions de radio et de
télévision. Parmi les plus célébres, le guide
Michelin né en 1900 qui donne des étoiles
(de une a trois), et le guide Gault et Millau
qui donne des notes (sur 20).

La gastronomie est devenue un art
Vatel (xvirs.), Caréme (XVIII° s.), Escoffier
(x1x* 5.) et Curnonsky (XX° s.) en sont les
peres. Mais ce sont surtout les femmes,
celles qu'on appelait « les méres » comme la
célebre mere Blanc, qui ont créé et entretenu
les traditions de la gastronomie frangaise.

. Aujourd’hui, on assiste a2 une médiatisa-
tion tres forte des grands chefs du fourneau,
devenus aussi célebres que les grands coutu-
riers : tout a commencé avec Paul Bocuse,
inventeur de la nouvelle cuisine qui se veut
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Un plateau de - fromages.

plus légere et plus respectueuse des produit
et des saveurs. Joél Robuchon, Alin

Ducasse et d’autres continuent cette tradi-
tion. :

11 ne faudrait cependant pas oublier cette
gastronomie du quotidien qui se transmcf
de génération en génération ; unc gastrone-
mie faite des produits régionaux ¢t de tra
ditions familiales qui coupent 12 France ¢
deux : au nord, la cuisine au beurre, au $U%
la cuisine a 'huile.

B Des fromages au choix

. Los sont |
Comme pour les vins, certameﬁ rleagll:l’gimﬂ“
célebres pour leurs fromages, € :fo“
die pour le camembert. Le r:lqu - i; dans &
bleu fabriqué avec du lait de 4 "
centre de la France, est devcnupe £ aion
le symbole de sa lutte contre Uf;ﬁ s Franst®

industrielle intcrnation:alC-l_lércmcm: 19@:; “
mangent du fromage 8™ "o g5 14 fois |
mangent 25 fois par semaine, 2" |
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56 % 6 fois. « Du pain, duVIR€, (g, le v |
pour beaucoup de Frangais,

plaisir gastronomique-
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_.onnage historique avec la phrase célébre qu'il a prononcée :

relie?
’ Le roi Henrvi [V (1553-1610) . . « Comment voulez-vous gouverner un pays
a prospérité du royaume. qui a 350 sortes de fromages ? »
ap!
rie-Antoinette (1755-1?93) " . “Jeveux que tout le monde puisse manger
e d'un pays en révolution. de la poule au pot chaque dimanche. »
neral de Gaulle (1890-1970) . . «lIs n'ont pas de pain, qu’ils mangent
s d'un pays ingouvernable. de la brioche ! »

, Associez le sens aux expressions familiéres suivantes :
$S0C :

sine politique » * une somme d'argent frauduleuse
sanier de crabes » ® un groupe de personnes qui se disputent
un pot-de-vin » ¢ des manceuvres politiques douteuses

Les grands chefs, animés par la créativité et le désir de perfection, font de la haute cuisine.
L« grands couturiers, dans le domaine de la mode, font de la haute couture. Qu’est-ce qui est
comparable entre la haute cuisine et la haute couture ?

m Quest-ce que I'importance accordée aux guides gastronomiques révele du comportement
des Francais ?

m Ctez trois noms de fromages francais. Quelle place occupent les fromages dans la tradition
gastronomique de votre pays ?

i ;a France est [e pays ol la gastronomie est devenue un art national et ou les restaurants des

ra = A
“nds chefs sont tres célebres. Essayez de dire pourquoi.
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‘ Les principales destin
< s sont
- e Paris, I'lle-de-France et
la vallée de la Loire avec leur ‘)/)“/ii
d richesse artistique, leurs cha- S —
ux et leurs parcs dattrac-
® |a Provence et la Cote
d'Azur pour leur climat, les
paysages de Cézanne et Van
Gogh, leurs 'x'iNJ._;L'.\ et une tra-
dition de villégiature luxueu-
se (Nice, Cannes, Monaco) :
®le Grand Ouest (Nor-
mandie, Bretagne, Vendée)
pour la beauté de ses cotes, ses
immmenses Illd;{k'\ Ct ses .\itc>
historiques (plages du Débar-
quement, Saint-Malo) et artis-
tiques (M~)m-.\'nint—.\liclwl); V2 3o I
de :Cl-lk,,\c',\l})ﬁ pour les Rpaia Une touriste choisissant des cartes postales ‘d{dpalilo,l'wff)-
o™ On peut voir, de haut en bas, La Joconde (i musée du
®le Sud-Ouest pour ses I'Arc de triomphe et les Cbarnps-E{_}'S{?‘-
cotes, les sports de glisse et le le pont /!/rx¢1:z:l:'('-111 e;)lu rog:lrml‘:{ﬂ(.
tourisme religieux (Lourdes). i Shap=tomg - |
B Ouvont-ils 3 ) La France a su aussi aiaP:er.‘::e‘;té le
* Monuments Jes Plus visités - Notre-Dame de i L& Euls M::\CCS 3
Paris (12 millions), Centre (‘;c'nr'rcs l)();n )id:):l c:mccpt de ‘club de vaca les yacances P‘s
(6 millions), Louvre (¢ million?), e ll'lil‘fcl Frontiéres a su_proposer o lic jeuse
2 4 6 millions), Cije des sciences de la chéres et astucieuses pour U rd’hu’l““m“‘
Villette (3,5 millions), ‘ le monde rural propose aujou - ours plos &
;'1‘”‘-\ ‘/"”"«{ff!'zn. : Disneyland (13 millions) risme vert qui rencontre U]
‘uturoscope (3 millions), Astérix (2 mil]i(,m)j succes.
/
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’ quelle place occupe la France comme destination touristique mondiale 2

g ou vont les touristes en France pour :

Kk
Jfaire gu sK

Sty

e bron

ser sur une plage ensoleillée :

s

1faire du surf :

|= Midi des paysages qui ont inspiré des peintres :

P

oyoir dans

—_—

wisiter une cathédrale gothique célébre :

—_—

wisiter des chateaux du xvi© siecle :

visiter un site historique :

*ister un lieu de pélerinage religieux :

—

"Wster 'un des plus grands musées du monde :

o

m g." vous offre un voyage de quinze jours en France. Qu’est-ce que vous voudriez voir ?
s pourquoi et préparez un itinéraire pour votre séjour.
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