La sous-traitance dans l’industrie du luxe : une évolution des relations inter organisationnelles qui modifie les liens de confiance.

Les relations de sous-traitance jusqu’alors classiques, de type « relations clients-fournisseurs », ont peu à peu évolué vers des relations de partenariat avec les marques de luxe en vue d’une désormais co-conception Cette évolution invite, voire contraint, les  sous-traitants à coopérer entre eux sans que cela ne leur soit naturel et la place de la confiance qu’ils s’accordent devient alors centrale pour répondre à cette évolution qui les conduit à se recentrer sur des activités à forte valeur ajoutée avec des territoires locaux désormais incontournables, le tout appuyé sur un savoir-faire idiosyncrasique, véritable valeur marchande.

