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Les moteurs de recherche

Un moteur de recherche est un logiciel 

• Qui permet d’effectuer une requête sur 

le Web

• Qui renvoie une liste de résultats

« Définition »
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Moteurs existants

Il en existe beaucoup mais de nombreux moteurs 

disparaissent au fil du temps
https://fr.wikipedia.org/wiki/Liste_de_moteurs_de_recherche

On distingue différents types de moteurs :

• Moteurs généralistes

• Moteurs spécialisés
Voir la typologie proposée dans le document ci-dessous (Attention la liste 

date de 2010…)

URFIST (Unité Régionale de Formation à l’Information Scientifique et Technique ) de Bretagne 

et des Pays de la Loire, ‘Typologie des moteurs et outils de recherche’ [en ligne], 2010 

http://www.sites.univ-rennes2.fr/urfist/node/320 [consulté 20 mars 2019]

https://fr.wikipedia.org/wiki/Liste_de_moteurs_de_recherche
http://www.sites.univ-rennes2.fr/urfist/node/320
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Quelques moteurs généralistes

Google : http://www.google.fr

DuckDuckGo: https://duckduckgo.com/

Qwant :  https://www.qwant.com

Ecosia: https://www.ecosia.org/

Moteur spécialisé

Google Scholar : http://scholar.google.fr/

Recherche d’informations de nature académique

http://www.google.fr/
https://duckduckgo.com/
https://www.qwant.com/
https://www.ecosia.org/
http://scholar.google.fr/
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Interface « simple » = généralement 

une zone de recherche unique

Interface de « recherche avancée » = 

plusieurs zones de recherche

L’interface  d’interrogation permet des 

requêtes plus ou moins complexes suivant 

les moteurs

Interfaces de recherche
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Métamoteur : « moteur de recherche qui puise ses 

informations à travers plusieurs moteurs de recherche 

généralistes » (ici: résultats générés par Bing et Google)

Pas de recherche avancée:



8

Google : recherche simple
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« Innovation » Résultat Google

≤ 2 millions
2023
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Lors d’une recherche sur Google, les différents onglets sous la 

barre de recherche changent fonction de votre recherche

Google Lens: Faire 

une recherche à partir 

d’une image
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Restreindre sa recherche

Avec les outils de recherche

Google : restreindre la recherche
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Restreindre sa recherche

Avec les outils de recherche

Google : restreindre la recherche
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Fonction « mot à mot » intéressante pour 

forcer Google à rechercher sur une 

expression exacte

Google : restreindre la recherche
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Google : utiliser les résultats de recherches associées

Des propositions qui peuvent être intéressantes à explorer
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La recherche avancée dans Google
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L’interface recherche avancée de Google
http://www.google.fr/advanced_search

Accès possible après une première recherche standard

http://www.google.fr/advanced_search
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L’interface recherche avancée de Google
http://www.google.fr/advanced_search

http://www.google.fr/advanced_search
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L’interface recherche avancée de Google
http://www.google.fr/advanced_search

http://support.google.com/websearch/bin/answer.py?hl=fr&p=adv_operators&ans

wer=136861

Pour connaitre toutes les possibilités, consultez 

l’aide proposée

http://www.google.fr/advanced_search
http://support.google.com/websearch/bin/answer.py?hl=fr&p=adv_operators&answer=136861
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Google Scholar : recherche simple
https://scholar.google.com/

https://scholar.google.com/
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« Innovation » Résultat Google Scholar
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Google Scholar : restreindre la recherche
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Google Scholar : recherche avancée
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Google Scholar : recherche avancée

http://scholar.google.fr/intl/fr/scholar/about.html

Plus d’information Consulter l’aide

http://scholar.google.fr/intl/fr/scholar/about.html
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Les moteurs de recherche indexent t-ils 

tout le Web ?

Non

Car une partie du Web est invisible
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Le Web invisible

Il comprend :
• Les pages volontairement exclues par le 

webmaster

• Les sites qui nécessitent une identification, que 

ne peuvent pas réaliser les robots utilisés par 

les moteurs ….

• Les sites proposant des résultats après 

requête (sites dynamiques) 
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Le Web invisible

La majorité des bases de données 

présentes sur le portail de la BUTC 

appartiennent au Web invisible 

Il existe des outils de recherche 

spécialisés dans le repérage du Web 

invisible
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En savoir plus sur les moteurs de 

recherche

Il est possible de se tenir au courant des 

évolutions des moteurs en suivant l’actualité 

proposée par certains sites spécialisés

ABONDANCE :L’actualité sur le référencement et 

les moteurs de recherche

http://www.abondance.com/

http://www.abondance.com/
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Evaluer les résultats obtenus

Quiz : https://take.quiz-maker.com/Q4851Z33N

Voir aussi: 

https://www.youtube.com/watch?v=lXwgv8kq6rA

Il vous reste à vérifier si les résultats sont 

fiables et pertinents avant de retenir les 

références pour votre travail

http://questiondebonsens.uquebec.ca/si_cest_ecrit_cest_vrai.html
https://take.quiz-maker.com/Q4851Z33N
https://www.youtube.com/watch?v=lXwgv8kq6rA
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Evaluer les résultats obtenus

Une consultation rapide de la liste des résultats 

peut vous guider

Les informations qui apparaissent avec la page 

de résultats vous renseignement-elles ? 

• Sur le type de publication, l’auteur, l’orientation 

du site, la date, etc… ? (qualité et fiabilité)

• Sur la présence d’un contenu en adéquation 

avec votre besoin d’information (pertinence)
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Evaluer les résultats obtenus

Les adresses des sites internet (URL) 

donnent des indications précieuses :

• un site institutionnel garantit une information 

neutre et fiable, exclue de tout aspect 

commercial (privilégier les .gouv, .edu, etc…)

• L’objectif d’un site internet est de (faire) vendre 

(se méfier des .com, etc…)

http://eduscol.education.fr/numerique/dossier/competences/rechercher/methodologie/url/noms-de-

domaine

En savoir plus sur les adresses des sites internet

http://eduscol.education.fr/numerique/dossier/competences/rechercher/methodologie/url/noms-de-domaine


32

Exemple Résultats Google
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Exemple Résultats Google

Quels résultats retenir et écarter 

à l’examen de cette liste ?

Eléments favorables

Eléments litigieux (A vérifier)

Eléments défavorables
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Exemple Résultats Google
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Traitement des résultats sélectionnés

Notez les références bibliographiques 

précises des résultats sélectionnés (afin de 

pouvoir les mentionner dans votre travail)

Effectuez un examen approfondi du / des 

document(s) que vous jugez intéressants en 

gardant toujours un regard critique (critères de 

fiabilité, point de vue exposé, pertinence par 

rapport au besoin d’information)
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Fiabilité : sur quoi s’interroger ? (site web)
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https://clarolineconnect.univ-

lyon1.fr/clarolinepdfplayerbundle/pdf/1542647

https://clarolineconnect.univ-lyon1.fr/clarolinepdfplayerbundle/pdf/1542647
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Examen du contenu des références retenues

Exemples de grilles d’évaluation de contenu

D’un site web

http://www.ebsi.umontreal.ca/jetrouve/internet/evalsite.htm

D’une page web

http://www.ebsi.umontreal.ca/jetrouve/internet/evalpage.htm

http://www.ebsi.umontreal.ca/jetrouve/internet/evalsite.htm
http://www.ebsi.umontreal.ca/jetrouve/internet/evalpage.htm
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Si un document ne répond finalement pas 

aux critères, rejetez le en indiquant les 

raisons du rejet.

S’il répond aux critères, effectuez une prise 

de note qui vous servira pour la rédaction de 

votre travail

Notez les références précises du document 

Si vous prélevez du texte intégral, utilisez les 

guillemets


